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Abrochado o Multado 2016
MUESTRA DE COMUNICADO DE PRENSA POSTERIOR A LA CAMPAÑA

PARA DIVULGACIÓN INMEDIATA: [Fecha]
CONTACTO: [Nombre, número de teléfono, dirección de correo electrónico]

Nota: Antes de llenar los espacios en blanco con los nombres de la organización y del portavoz de la misma, usted DEBE comunicarse con ellos y obtener permiso para usar sus nombres en este comunicado de prensa, para que aprueben el lenguaje utilizado en las citas, y para que hagan cualquier cambio o adiciones que consideren pertinentes. Sólo podrá enviar el comunicado de prensa después de haber cumplido plenamente con este requisito.

Un “Gran Éxito” la Campaña Abrochado o Multado
La Policía de [área local] emitió [xxx] multas por no usar el cinturón de seguridad

[Ciudad, Estado] – Pudo haberse dado cuenta que del 23 de mayo al 5 de junio [la policía local] participó en un operativo de alta visibilidad para el cumplimiento de las leyes del uso del cinturón de seguridad. Las características del operativo nacional Abrochado o Multado son un aumento significativo de vigilancia – significando cero tolerancia para aquellos ocupantes no abrochados – y la comunicación eficaz a todos los motoristas sobre la importancia de los cinturones de seguridad. Durante el período de ejecución, [agencia de policía local] emitió [XX] multas por violaciones del cinturón de seguridad. 

[bookmark: _GoBack]"Creemos que hemos salvado vidas," dijo [oficial de la policía local]. "Sabemos de hecho que cinturones de seguridad salvan vidas en choques automovilísticos y creo que con el aumento en vigilancia, el público prestó atención.”   

Según la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA), casi la mitad de los 21,022 ocupantes de vehículos que murieron en 2014 no estaban abrochados. Durante la campaña de este año, NHTSA instó a la policía, a nivel nacional, para que emitiera multas a cualquiera violando las leyes del cinturón de seguridad – de día pero especialmente por la noche, cuando el 57% de las víctimas fatales no estaban abrochados. Mediante la adición de patrullas por la noche y la capacitación de los agentes en técnicas específicas para atrapar a los violadores de por la noche, la campaña – y el enfoque nocturno - un "gran éxito", según [oficial de la policía local].

Según NHTSA, la tasa de uso del cinturón de seguridad nacional se encuentra actualmente en el 87%. La campaña Abrochado o Multado es para los 27. 5 millones de personas que conforman el 13% restante. Otros miles de vidas podrían salvarse cada año si cada persona estuviera abrochada en la carretera.

Para más información sobre el operativo Abrochado o Multado, visite  www.nhtsa.gov/ciot.	
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